Area de Atuacdo: Procel Marketing

Titulo do Projeto: Campanha de Publicidade do PROCEL

Contextualizacdo do Projeto:

Esta proposta é para dar continuidade as campanhas de publicidade ja realizadas
pelo Procel anteriormente com recursos do PAR Procel.

As campanhas de publicidade cumprem um importante papel de divulgacao da
imagem do Procel e suas vertentes de atuacdo, notadamente o Selo Procel que é
aplicado de forma voluntaria em diversos equipamentos eletrodomésticos e
edificacOes, além de ser uma forma de prestacao de contas a sociedade.

A campanha publicitaria também visa mostrar para a sociedade a importdncia de
acoes de eficiéncia energética estruturantes menos conhecidas pelo cidaddo comum
e que fazem parte do Procel

Resultados e Beneficios Esperados:

Nesta campanha, espera-se seguir orientando a sociedade brasileira para a
importancia de agbes de eficiéncia energética nos diversos segmentos, detalhando
ainda mais cada iniciativa executada pelo Procel e massificar a relevancia do
consumo consciente ao exigir produtos com Selo Procel, tanto para equipamentos
elétricos quanto para edificagoes.

TITULO DO PROJETO
Campanha de Publicidade do Procel
ENTIDADE EXECUTORA
Agéncia de Publicidade/Comunicagdo
SITUAGCAO DO PROJETO

O Procel vem executando campanhas de publicidade e a proposta atual pretende
seguir o modelo que vem sendo adotado como estratégia de massificagao do
Programa.

CARACTERISTICAS DO PROJETO

OBJETO D_ivulgagéo para a sociedaNde, em diferentes
tipos de midia, as acdes e resultados
alcancados pelo PROCEL, bem como boas
praticas de economia de energia

(Descrever de maneira sucinta a
proposta de projeto)

ORCAMENTO DO PROJETO R$ R$ 20.000.000,00
ORCAMENTO CUSTEIO Sera preenchido pela Secretaria
ELETROBRAS Executiva do Procel
INSTRUMENTO JURIDICO Contrato

(citar o instrumento juridico
preferencial para a execucao do
projeto — convénio, contrato,
termo de cooperacéo, etc.)

PRAZO DE EXECUGAO 12 meses

(ndo deve ser superior a 24
meses)




INSTITUIGCOES
RELACIONADAS

(Listar as instituicbes que
estardo envolvidas na
implementacdo do projeto
(pesquisadores, universidades,
centros de pesquisa, secretarias
municipais e/ou estaduais,
governos municipais e/ou
estaduais, empresas,
associacoes de classe, etc.)

Veiculos de comunicacao,
consumidores, laboratorios
produtivos

fabricantes,
e setores

ATIVIDADES PLANEJADAS
(Listar as atividades planejadas
para implementacéo do projeto
proposto)

1°) Processo de contratacao da empresa.

29) Definicdo da proposta de campanha,
conforme briefing.
39) Aprovacao da campanha, conforme

tramites da SECOM.

40) Veiculagdao da campanha

5°) Pesquisa recall da campanha

INDICADORES

(Listar os indicadores que
permitirdo verificar se os
resultados do projeto forma
alcangados. Exemplos: % de
projetos selecionados/projetos
apresentados; % de obras
finalizadas/obras contratadas;
numero de treinamentos
realizados; consumo energético
evitado (MWh ou MWh/ano)

1°) Total de publicos atingidos

2°) Quantidade de acessos ao conteudo

30) Resultado da pesquisa de recall

METAS FISICAS DO i
INSTRUMENTO JURIDICO

(Listar entregas fisicas que
permitirao acompanhar o avanco
do andamento do projeto.
Exemplos: Projeto Basico
elaborado,; Projeto Executivo
elaborado; Projeto Piloto
implementado; 01 treinamento
realizado; 01 evento de
encerramento e apresentacao de
resultados realizado, etc.)

1°) Atingimento de, no minimo,

50 milhoes

de pessoas até o fim da campanha




